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KONFERENCE PRO OBCHODNIKY A DODAVATELE
POTREB PRO DOMACI MAZLICKY

Dopady inflace na pet care trh a chovani zakazniku,
inovativni a kreativni feSeni v obchodé.
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08:30 - 09:00 Registrace Ucastnikl, ranni networking

09:00 - 11:00 A. CHOVANI ZAKAZNIKA A POTENCIAL PREMIOVYCH RAD

Chovani nakupujiciho v retailu v obdobi rostoucich cen
Rita Vachkova, Senior Consultant, NielsenlQ

Cesky maloobchodni trh prochdzi obrovskymi zménami. Jak se dnesni turbulentni prostfedi odrazi na prodejich
v ceském retailu? Co a jak nakupujeme pro své domdci mazlicky?

Ovlivnila inflace nasi lasku ke zvifatim? Chovatelstvi na internetu béhem nastupujici ekonomické krize
Martin Slavétinsky, Data Analyst, Heureka Group

Jak se v uplynulém roce zménilo chovani zakaznikd na internetu vzhledem ke svym domdécim mazlickim? Zamavaly
S prodejem segmentu chovatelstvi na internetu posledni mésice nastupujici ekonomické krize? A vénujeme se vice
vCelarstvi, nebo akvaristice? Data, statistiky, trendy a uceleny pohled na to, jestli segment chovatelstvi kopiruje kfivky
celé e-commerce.

Predpovédi pro pejska a kocCicku

Ondrej Kubesa, Chief of Business and Marketing, U&Sluno

Muze byt vyroba fizena objemem spotreby? Co to prinese obchodu a logistice? UkdZeme redlné vyuziti forecastingu
v celém retézci od vyroby az po spotrebitele.

Od krmiva pro psy a kocky k budovani vztahu, zdravi a péci o nase milacky

Stefan Sarvas, Director Growth Legacy, Mars

Jaké jsou limity prodeje krmiva pro psy a kocky? DalezZitost prémiovych znacek a cesty premiumizace. Jsou

nakupujici prémiovych znacek skutecné loajalni a rekrutuji promoce nebo jen devalvuji trh? Neni to pouze o krmivu,
ale o vztahu majiteld a jejich mazlickd. Od krmiva a pamlskd k holistické péci o nase milacky.



11:00 - 11:30

Implementace udrzitelnosti do dlouhodobé strategie
Karolina Capovd, Head of Product, VAFO Praha

Akcent na udrzitelnost je jiz neodmyslitelnou soucdsti vyvoje novych produktd. Jak vhodné implementovat udrzitel-
nost do dlouhodobych cill a zéroveri se vyhnout greenwashingu? Jak o nutnosti volby vyrobkd setrnych k prirodé
presvédcit zakaznika?

ROZHOVOR: Na viné aquascapingu

Viadimir Tomek, predni ¢esky aquascaper

Prirodni akvaria nebo taky uméni se svou viastni filozofii. Trend, ktery by nemél uniknout hledackdm vyrobct ani
obchodnikd, pfiblizi Spicka v oboru.

Prestdvka na kavu, ¢aj a obcerstveni; networking

11:30 - 13:00 B. KREATIVITA A BUDOVANI VZTAHU

13:00 - 14:00
14:00 - 15:15
15:15

17:00

KdyZ emoce nestaci

Vojtéch Prokes, Research Director, Behavio Labs

Na vybrané reklamé cilené na majitelky a majitele domacich mazlickd si ukdZzeme, Ze emoce jsou pouze jednou
slozkou Uspésné a efektivni reklamni kampané. AZ 80 % zadavateli nevyuziva prostfedky na reklamu efektivné.
DodrzZenim nékolika zakladnich principl je mozZné vyrazné zvysit jeji dopad.

Racionalnim marketingem k odvazné kampani

Tomas Bajtler, Head of Marketing, PetCenter

Byt jiny a odvazny v komunikaci je na ¢eskoslovenském trhu vzdy velky risk, protoZe nds zakaznik je oproti treba tomu
americkému mnohem vétsi tradicionalista a konzervativec, ktery Ipi na vécech, jak je znad. Aby marketing mohl byt jiny
- odvazny, musi byt raciondini a zaloZeny na datech. Na tvrdych i mékkych datech, z kterych se formuje odvazna

kreativni cesta ke spInéni business cild. Tedy pokud k tomu madte ten spravny tym nadsenych a motivovanych kolegu
a odbornikd, bez kterych by vSe zistalo jen na papire.

Zviratka a socidlni sité. Jak na né?
Nicola Vavirkova, Head of Social Media, Marketup

Pro¢ investovat do social media komunikace? Cim nejlépe zaujmout? Jak doséhnout efektivnich a smyslupinych
vysledka? Inspirujte se zajimavymi priklady z praxe.

Jak tispésné uvést novinku na trh
Pavlina Rochova, Co-founder, buddyvet
Novy smér, ktery prichazi ze zapadu, ale neni novinkou v Evropé. Stale vice majitelt mazlicka touzi po komplexni

"wellness” pé&i a mit svého veterinafe neustale k dispozici. Jak je to u nds a kolik sténat bylo registrovano v CR
za rok 2021? Po ¢em touzi milenialové a jak jsme délali fakedoor kampané, abychom zjistili jejich potfebu.

ROZHOVOR: A na ¢em stoji vas vztah s prodejcem?
Ales Mrisa, jednatel, Pejskovice

Jakou vahu ma vaSe znacka a jakou obchodni talent vasi obchodacky nebo obchoddka pfi jednani s prodejcem?
Jaka jsou ocekavani od vzdjemné spoluprace s vyrobci a distributory a pres co nejede viak ocima prodejce, ktery
provozuje Ctyfi uspésné prodejny a e-shop.

Pracovni obéd, networking

C. PANELOVA DISKUSE

Témata, ktera zazni' v pribéhu dne pohledem riznych hracu na pet trhu.

Moderuje: Patricia JakeSova, CEO LLC Sluno Ukraine, USSLUNO
Michal Babka, majitel, Dokonala Ldska

Milan Bartos, Head of Sales, VAFO Praha

JiFi Franz, Category Manager - non food, Rohlik

Martin Hadraba, Sales & Purchasing Division Director, Alza.cz
Martin Novotny, Retail Manager, PetCenter

KOKTEJL

Viyuzijte prostoru k vyméné dojmd z konferencniho dne u sklenky a néceho dobrého na zub.

Zavér konference



Registrace na konferenci je mozna prostrednictvim stranek www.friendsofpets.cz,
kde naleznete vesSkeré informace o akci a podminky ucasti.

Vstupné zahrnuje Ucast na celodennim
programu, konferené¢ni materialy a prispévky
CENY a ob&erstveni v pribéhu celého dne.
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Vstupné pro 1 ucastnika MALE PRODEJNY

¢ini 7 900 K¢ (+DPH) Cena pro nezavislé prodejny
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pfipsana do 22. 7. 2022 a malé e-shogy
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(+DPH)

KC City, Praha
Na Strzi 1702/65

140 OO0 Praha 4-Nusle
www.kc-city.cz
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Mate dotaz k registraci &i pribé&hu akce? Zavolejte nam na +420 222 749 841, nebo napiste na info@BlueEvents.eu




