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OBCHOD

PANDEMIE VYVOLALA

ZVYSENY ZAJEM

O DOMACI MAZLICKY

POZADAVKY NA KVALITU A RESPEKT
K PRIROZENEMU CHOVANI DOMACICH
MAZLICKU, TO BYLO JEDNO Z KLICOVYCH

TEMAT KONFERENCE FRIENDS OF PETS

2020.

V dobé koronavirové pandemie zazna-
menal trh s krmivem a potfebami pro
zvifata podobny skokovy vyvoj jako cely
FMCG trh. Vina predzasobeni probihala
stejné jako u jinych druh( zboZi. V dobé
mimoradnych opatreni zakaznici rychle
zménili své chovani, zacali kupovat vétsi
mnozstvi, vzrostl zajem o privatni znacky,
levnéjsi brandy a promo¢ni akce. Nyni se
nakupni chovani zakaznikd vraci pomalu
zpét do plvodni roviny.

Omezeni kvili pandemii Covid-19 vyvo-
lala zvySeny zajem o pofizeni domacich
zviratek. ,,Obecné zajem na jare vzrostl

a nejvétsi zajem byl o kralicky“ potvr-

dil Marek Hoffmann, majitel prodejny
Zverimex U zaji¢ka z Roznova pod
Radhostém.

Prodejni data z onlinového trhu,

ktera predstavila Markéta Rybarova

kocek.

z Dataweps, ukazovala zvySeny prodej
PET doplnikd, které pofizovali novi maji-
telé, stejné jako vyrazny narlst celkovych
prodejd v dobé, kdy se zakaznici pred-
zasobovali po vyhlageni mimoradného
stavu. To bylo zfetelné vidét i na prodej-
nich datech, ktera prezentovala Stépanka
Vilova ze spole¢nosti Mall Group.

JAK VYBRAT SPRAVNE
KRMIVO?

Humanizace, Anthropomorhphismus
(pfikladani lidskych vlastnosti zvifa-
tdm), Urbanizace a Customizace, to jsou
podle Wima Petermanse ze spole¢nosti
Wellpet Gtyfi zakladni trendy, které ovliv-
nuji segment PET potfeb. ,Uz nemluvime
o vysSi kvalité, ale pouzivame oznaceni
Human grade,“ upfesnil ve spojitosti

Druhy roénik soutéze Pet shop roku, ktery spolec¢né vyhlasili Blue Events a Pet Media,
potvrdil vzrastajici uroven pfihlagenych prodejen. Kromé tfi vitéznych obchodi dalsich

17 prodejen ziskalo Certifikat za spInéni standard( kultivovaného prodeje. Vitézem se stala
prodejna Zverimex U zajicka z Roznova pod Radhostém, na 2. misté se umistil Zverimex
Pajtas ze Sokolova a na 3. misté, lonsti vitézové, ZOO Shop z Ceského Krumlova.

V prodejnach maloobchodnich fetézcl vzrostl za roky
2014-2019 podle dat spole¢nosti Nielsen segment
krmiv pro psy a kocky témér o Ctvrtinu. Rlst byl tazen
zvySovanim hodnoty zbozi pfi klesajicim objemu. To je
dano i zménou slozeni zastupct domacich mazlickd,
kdy ubyva psl a zvySuje se poc¢et doma chovanych

s témito trendy. Poukazal na to, ze data
ukazuji, jak se projevil vétsi narlist obe-
zity domacich mazlickd béhem pande-
mického obdobi.

Imunitni systém je velmi zavisly na vy-
zivé. ,,70 % imunitnich bunék je v tra-
vicim systému,“ zdlraznila ve svém
pfispévku zaméfeném na imunitu

psU Patricie Heydtmann ze spole¢nosti
Partner in Pet Food, a proto je dilezité
odpovidajici slozeni krmiva. Nicméné je
potfeba k této problematice pfistupo-
vat komplexné, protoze imunita u pst je,
stejné jako u lidi, ovliviiovana také vékem
¢i mirou stresu.

POPTAVKA PO
KVALITNEJSICH KRMIVECH
ROSTE
Zavést na trh Uspésné prémiové pro-
dukty v fetézcich vyzaduje komplexni pfi-
stup a trpélivost. To byl jeden z podstat-
nych zavér( vystoupeni Timo Parssinena
z Prima Pet Premium, ktery predstavil
pfipadovou studii UspéSného zavedeni
prodeje prémiové fady krmiva pro psy
a kocky v supermarketech na finském
trhu. ,Vyhodou je to, Ze pro velké hrace
je finsky trh maly a nejsou tam pfili§ ak-
tivni, proto je nesmirné dllezité byt ak-
tivni a mit iniciativu na své strané a tim
padem ovliviiovat sméfovani trhu.”
Monika Dvorackova z obchodniho fe-
tézce Tesco i David Ném¢ik ze spolec-
nosti Albert potvrdili rostouci poptavku
po kvalitnéjSich krmivech. Jdou tomu
naproti i vyvojem prémiovych fad pod
vlastnimi znackami.

Zdroj: Blue Events
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